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Pendant des siecles, la publicité c'était essentiellement I'écrit, mais aussi la [
en réunion plus ou moins large, voire le "bouche a oreille". Le mot méme
n'existait pas. On a utilisé toute une variété de termes: annonce, avis,
avertissement, information, réclame, précisément jusqu‘'au moment ou d'autres
vecteurs sont apparus (radio, téléevision, systemes numériques modernes) et, [
le terme "publicité" s'est imposeé et ultérieurement, tout simplement, I'expressio
"la pub”.

Compte tenu du réle, historiqguement prépondérant, tenu par l'affiche, c'est sa
naissance et son evolution qui feront I'essentiel de notre intervention a Frédéric
Lopes, Michel Roux et mméme. Un court paragraphe sera réserveé "in fine" a
d'autres moyens tres différents de publicité, ce terme étant entendu comme un
ensemble de moyens destinés a provoquer une demande, ou un accroisseme
de demande. Les gaziers d'ailleurs y excellaient

Avant l'utilisation massive de l'affiche sous l'impulsion de Jules Chéret, permise
par l'invention de la lithographie en 1796 par l'allemand Alois Senefelder et
I'introduction, en Angleterre d'abord, de la couleur, la "publicité" n'existait que
sous forme "d'annonces", le plus souvent sans ornements, faites dans les
journaux locaux. C'était le cas depuis Colbert, initiateur d'activités artisanales
préindustrielles.
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Jules Chéret (1836932) est donc le véritable promoteur, et quasiment le
fondateur, de "l'outil affich&

Peintreet decorateur, familier de la lithographie, mais aussi féru de commerce e
de psychologie, dbserveque sesizdz& NBraduigest chacune en quelques
dizaines de lithographies, achetées par une élite reduite qui en apprécie
'émotion artistique. Il estime qu'une part de seé&lzg N&hduE accessible a
I'ensemble de la population par affichage massif, constituerait une opération
rentable, pérenne etitile.

L'émotiongu'il s'agit d'y susciter n'est plus exclusivement artistique, mais doit
relever aussi de I'envie et du désir, étendu au plus grand nombre, d'un produit,
d'un service, d'un plaisir. La, les commanditaires ne sont plus des particuliers
passionnes, mais des fabricants, des commercants, des fournisseurs de service
de spectacle, en veine d'élargissement de leur clientele. Chéret estime que tou
cela est bénéfique et marchera, tant pour l'artiste qui développera sa notoriété ¢
sa clientele, que pour le commanditaire qui ancrera ses produits ou services, p(
son plus grand profit, dans le subconscient d' une population tres élargie, elle
méme beaucoup mieux informée.
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Les affiches de Chéret, de grand format et en couleurs, d'un style vif et élégant
ont un succes considéerable. La premiere date de 1867 et il en sortira 3000
environ au total. Surnomme "le Watteau des rues", Il recevra la légion d'honne
pour " avoir inventé un art populaire”. Cet art atteindra son apogée entre 1880
1900 avec Toulouskautrec, Mucha, Bonnar&teinleinet Pal qui a travaillé pour
les gaziers.

Conseéquence de tout cela: les villes portent les marques de cette effervescencs
les colonnes Morris, les kiosques a journaux, les colleurs d'affiches, les homme

sandwich font progressivement partie du folklore urbain. La loi sur I'affichage d
29 juillet 1881 en fixera bientét le cadre juridique. On trouve une pépite dans sa
article 2°: "l'imprimerie et la librairie sont libres".

[ Sa adz2Sia RS LINBRATtSOlAZ2Y RS OSa
avec comme theme récurrent la femme, symbole de beauté, de la chaleur du
foyer et de sa bonne administration. 90% des affiches de cette époque mettent
en scene des femmes....
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AUR-CAMEILTAS

SARA® BERNBARDY

14 mars 2014 2 siecles de publicité et d'affiches Gaz



<
g
E
5
X
8
&

INCANDESCENCE PAR

|GAZ-PETROLE

14 mars 2014 2 siecles de publicité et d'affiches Gaz




e BEC DESELLE

® 7 rue des Pemes Ecunes PARIS ©

14 mars 2014 2 siecles de publicité et d'affiches Gaz




/ /S’Rnn tres cher frer
Berme fonBec

Rlluuu  [ien

qua coute comple!

! r W-A Mlﬂl]ﬂliﬂnn‘hnnIln.ﬂmf‘w*;

[umiere releste
se pose sur becs de fous systemes

P our

" el dure | ]llbqlldll lllf llllllll dernier

insi soitl !

13
Wn ,FACE L GARE DU NORL,

14 mars 2014 2 siecles de publicité et d'affiches Gaz




14 mars 2014 2 siecles de publicité et d'affiches Gaz



14 mars 2014

AVRUCE U (RRECOmpEnSe
NNV, ¢ g2 Uiy 22

BEL

2 siecles de publicité et d'affiches Gaz

10



14 mars 2014

2 siecles de publicité et d'affiches Gaz

I8



14 mars 2014

2 siecles de publicité et d'affiches Gaz

{2



14 mars 2014

2 siecles deublicité et d'affiches Gaz

13



14 mars 2014

ST

2 siecles depublicité etd'affiches Gaz

A
g
o
z
2
7
=
>
73

14



14 mars 2014

. N RO AN R BISaS A OLIRS

WL mremy A ee o) AN
& #/’///-///. .6[1’.:‘1&‘-" ) DaF*

2 siecles deublicité et d'affiches Gaz

iS5



14 mars 2014

- .

ICHEMINEES AGAZ

155, Faubourg Painéouniére. Paris

v
ons d'Articles de Ménage

2 siecles depublicité etd'affiches Gaz

16



14 mars 2014

2 siecles depublicité etd'affiches Gaz

17



! 4 ' m\\&iﬁﬁwm'
1 L iy

(W
¢ plus eCOTomiqueTT e

¢ , plus alubre de§@nbuoubies

14 mars 2014 2 siecles depublicité etd'affiches Gaz

18



Apres cette "belle époque de la publicité"
viennent les annees terribles de la guerre de
19141918.

L'airdu temps n'est plus a I'optimisme, a la

beauté et au plaisir, mais a I'exhortation, a la
mise en garde, aux economies, notamment de

matieres premieres, et méme a la propagande.

La situation est d'ailleurs comparable dans
tous les pays européens belligérants.
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Apres cette rupture de la guerre 1914918, il
n'‘est pas étonnant que triomphent les theses
de LeonettoCappiello, dont nous avons des
affichesgazieres.

Ellesse résumenterxY 2 A Y & R U dzkzgd
plusd'efficacité». Ses préconisations: un fond

uni, un personnage ou une situation suffisant
pour porter une signification claire, sans
dispersion de l'attention, avec éventuellement
un message écrit, concis et évocateur, qui doit
étre traité comme une partie intégrante de
I'affiche par son contenu et saécriture.

Sapremiere affiche date de 1899, le célebre
zebre Cinzandel1910
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LE MEILLEUR MARSALA

CINZANO

LE MEILLEUR APERITIF
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Cappiello est l'inspirateur des trois mousqguetaires qui, bien entendu, sont quat
et qui vont représenter durant les années [Z¥ant gardede I'affiche francaise.
s'agit de Jean CARLU, CASSANIZaEMarie Mouron),Paul COLIN qui a travaillé
pour les entreprises gazieres et Chatl€dJPOT.

Cesquatre la vont transposer la doctrine de Cappiello dans un style nouveau
inspiré du cubismeles constructions sont géométriques et une grande
importance reste portee agensdu message écrit sur l'affiche et a son écriture.
lls ont beaucoup travaillé pour la publicité des spectacles et des artistes
(Josephine Baker, Maurice Chevalier,...), pour la pharmacie, la santé, I'hygiene,

dont I'eau chaude au gaz.

Apres le grand carnage, la vie reprend et s'accélere: on se deplace, on produit
plus et la publicité envahit dans les annees 30 les murs des villes et les routes |
campagnes. La taille des panneaux publicitaires s'agrandit, avec des affiches d
3,2m sur 2,4m. Une réaction de rejet commence a apparaitre face a cet étalag
qgualifié de "lepre murale", de "mal qui repand la laideur”. Pourtant, la publicite
atteint des sommets de créativite, avec toujours Cassandre et Loupot, mais aus
RobertFalcucgiFrancis Bernard, Roger Pérot et R®a®&q auteurs d'affiches
vantant les mérites de divers usages du gaz.
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CUISINIERE A GAZ

0Imod

AFFICHES ELLES" 131 Rue Si0enis PARIS
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LA SOLUTION
Economau;

UNE SALLE DE BAINS COMPLETE
POUR 10530 °AU COMPTANT

1800 EN LOCATION-VENTE
PAYABLE EN 12 OU 24 MENSUALITES

S'ADRESSER: MAGASIN D EXPOSITION o= ..C - GAZ

2 siecles deublicité et d'affiches Gaz

34



14 mars 2014

RAPIDITE

2 siecles depublicité etd'affiches Gaz

85



‘h\‘ CHAUO‘,___

SALLE DE BAINS
CUISINE
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RADIATEURS A GAZ

RENSEIGNEZ-VOUS A L'USINE A GAZ |

2 siecles deublicité et d'affiches Gaz

39



La seconde guerre mondiale anesthésie évidemment la publicité en France. Ap
la guerre, la publicité francaise rejoint le modele ameéricain. La profession
s'‘équipe de moyens et d'outils statistigues de mesure d'audience, en particulier
I'O.J.D (Office de justification de la diffusion) est crée en 1946, tandis que Marce
BleusteinBlanchet ouvre en 1948 un département de recherche au sein de
Publicis. Une nouvelle vague publicitaire se prépare.

En Suisse, Donald Brun se crée une reputation, alors qu'en France, Raymond

Savignac s'impose en misant sur 'humour, le "gag visuel". Les Wdonssavon
Maggi, Yoplait, ou Gervais illustrent bien sa vie de dessinateur. Hervé Morvan,
parmi les plus connus de cette époque, est "lI'amuseur” au crayon malicieux, vo
"plus” (y'a borBanania. On retiendra, chez les gaziers, le nonfFdeMasseau

pour ses dessins vantant I'usage du gaz pour les machines a laver, pour une
"bonne cuisine" (un "jeu d'enfant"), pour sa "chaleur docile" et sa production de
“froid toute lI'année”.
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confort individuel
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BUTANE/PROPANE

14 mars 2014 2 siecles deublicité et d'affiches Gaz




14 mars 2014

CHAUFFEZ-VOUS DONC AU ©

2 siecles depublicité etd'affiches Gaz

46



14 mars 2014

JE SUR MESURE

2 siecles deublicité et d'affiches Gaz

a7



14 mars 2014

bRoPY

UN CHAUFFE EAU...

CONFORT ECONOMIE
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BONNE CUISINE... JEU D’ENFANT !

AVEC LE
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Les années 60, elles, sont tres studieuses.«3#8desde motivation »

cherchent a mettre en évidence les raisons pour lesquelles les gens achetent G
n‘achetent pas un produit. On traque destratégiedu désir».

LeY2Y RS Lldzof AOAGIFI ANBE 4SS O2yOSYyuUNB:zZ a
d'un seul homme, mais un travail d'equipe au sein de filiales de grandes agenc

souvent américaines, avec directeur artistiqgue, concepteadacteurs,
commerciaux.

Toutcela tourne tres bien, mais viertpercuter» mai 1968. Le spectacle, dans le
méme champ visuel, d'uneaffiche professionnelle, pensée jusqu'a l'infime

détail, et d'affiches contestataires, aussi inspirées qu'improvisées, réesume, d'un
raccourci saisissant, la situation politique de I'époque. La société de
consommation est mise en débat et la publiphobie est de retour, jugeant la
publicité inutile, frustrante eamorale.

Maiscela n'est que feu de paille et les années 70 voient naitre quelgaes des
plus grandes campagnes du siecle, créatives, belles et drbles, avec Carrefour, |
Club Méditerranée, le lab&/oolmarket la nouvelle Renault5. A Gaz de France,
campagne dw visionnaire» , largement déclinée, integre bien les standards de
I'époque
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